StRB betreffend
Kompetenzabtretung an die Bauabteilung fiir Bewilligungen von Reklamen
vom 6. Oktober 1987

Der Bauprasident wird ermachtigt, Bewilligungsgesuche fir Reklamen gemaéss Re-
klamereglement vom 18. Januar 1972 erstinstanzlich zu beurteilen. Das Beschwerde-
recht an den Stadtrat bleibt gewahrt.



EINWOHNERGEMEINDE ZUG

Reglement
iiber das Reklamewesen

Der GroBe Gemeinderat von Zug
erlaB,

gestiitzt auf § 6 des Baugesetzes fiir die Stadtge-
meinde von Zug vom 27. November 1923, § 12 der
kantonalen Verordnung iiber Natur- und Heimat-
schutz vom 23. Februar 1946, der Verordnung iiber
die StraBensignalisation vom 31. Mai 1963 sowie § 25
der Gemeindeordnung der Stadt Zug vom 1. April
1962, folgendes Reglement:

1. Geltungsbereich, Begriffsumschreibung

§1
Die Bestimmungen dieses Reglementes gelten fiir Geltungs-
alle Reklameeinrichtungen auf dem Gebiet der Stadt bereich
Zug.
§ 2
Reklamen sind alle durch Schrift, Form, Farbe, Begriffsum-

Ton, Ausleuchtung oder andere Mittel der Werbung schreibung
dienende Vorkehren und Einrichtungen.



‘Reklamearten

Verbotene
Reklamen

§ 3

Eigenreklamen umfassen die Bezeichnung der eige-
nen Firma, des eigenen Hauptproduktes oder der eige-
nen Hauptdienstleistung.

Fremdreklamen umfassen die Werbung fiir Betrie-
be, die sich nicht am Ort der Reklame befinden oder
fiir Waren, die dort weder produziert, noch vertrieben
oder vermittelt werden.

Betriebswegweiser sind kleindimensionierte, nicht-
leuchtende Hinweistafeln, die auf schwer auffindbare
Betriebe aufmerksam machen im Sinne der eidgendssi-
schen Verordnung iiber die StraBensignalisation vom
31. Mai 1963.

II. Allgemeine Bestimmungen
§ 4
Nicht gestattet sind:

- Reklamen, welche das Landschafts-, Orts-, Platz-
oder Strafenbild in erheblichem MaBe stéren sowie
die Verkehrssicherheit beeintrichtigen (§ 12 der
kantonalen Verordnung iiber Natur- und Heimat-
schutz vom 23. Februar 1946, Art. 6 SVG und Art.
80 VSS).

~ Von Balkonen und Erkern abstehende Reklamen,
die in den &ffentlichen Luftraum hineinragen.

— Akustische Reklamen.

— Reklamen durch den Betrieb von TV- und Projek-
tionsapparaten usw. in Schaufenstern, ausgenom-
men wenn geniigend privater Grund und Boden fiir
das Publikum vorhanden ist und die Verkehrssicher-
heit nicht beeintrichtigt wird.

- Reklamen, die durch Form und Farbe zu Verwechs-
lungen mit Verkehrssignalen oder Markierungen An-
laB geben (Art. 6 SVG).

Vorbehalten bleiben die Bestimmungen der einzel-
nen Zonen.




§5
Bewilligungspflichtig sind:
~ An Gebduden angebrachte oder freistehende Rekla-
men.
— Das Anbringen von Plakatwinden auf privatem
Grund.
— Reklamen an 6ffentlichen Einrichtungen und in &f-
fentlichen Anlagen.
~ Das Anleuchten von Fassaden zu Reklamezwecken
sowie das Projizieren von Schriften oder Bildern auf
Fassaden zu geschiftlicher Werbung.
— Intermittierende, sich bewegende unbeleuchtete oder
selbstleuchtende Reklamen.
— Das Verwenden von Fantasiefahnen oder Transpa-
renten zu Reklamezwecken.

§ 6
Uber Reklamen an historisch wertvollen Gebiuden

oder an historisch bedeutenden Plitzen entscheidet der
Stadtrat im Einzelfalle.
§ 7

Die Reklamen miissen so angebracht werden, da$
sie weder eine Verkehrsgefihrdung noch ein Verkehrs-
hindernis bilden kénnen. Der Abstand vom Trottoir-
oder StraBenniveau bis Unterkant Reklame hat min-
destens 2,5 m zu betragen und vom Randstein minde-
stens 50 cm zuriickzuliegen. Kann letzteres nicht ein-
gehalten werden, muf der lotrechte Abstand minde-
stens 4,2 m betragen.

§ 8
Pro Geschift und Fassade diirfen nur je eine auf
der Fassade angebrachte und cine abstehende Rekla-
me bewilligt werden. Fiir Gebdude von gréBerer Bau-
linge sind Ausnahmen zulissig.
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§9
In bezug auf die Ausmafe der Reklamen wird auf
die Bestimmungen der einzelnen Zonen hingewiesen.

II1. Zoneneinteilung

§ 10

Das Gebiet der Stadt Zug wird in bezug auf das
Reklamewesen in vier Zonen eingeteilt:
Zone A: Altester Stadtteil am See (Fischmarkt, Un-
ter- und Oberaltstadt)
Zone B: Ubriges Altstadtgebiet innerhalb der dufle-
ren Ringmauer
Zone C: Ubriges Siedlungsgebiet gemaB Stadtpla-
nung
Zone D: Ubriges Gemeindegebiet gemaB Stadtpla-
nung
Die unter Abschnitt II aufgefithrten allgemeinen
Bestimmungen gelten fiir simtliche Zonen, soweit in
den Zonen A, B, C und D nicht weitere einschrinken-
de Bestimmungen festgelegt sind.

IV. Zone A

§ 11

Alle Reklamen haben in der Gestaltung dem Alt-
stadtcharakter besonders Rechnung zu tragen.

§ 12
Nicht gestattet sind:
— Selbstleuchtende Reklamekasten
— Feistehende Reklamen
— Fremdreklamen
~ Sich bewegende Reklamen
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§ 13

Auf Fassaden angebrachte Reklamen sind nur bis
Unterkant der Fensterreihen des zweiten Geschosses
gestattet. Sie sind in ihren Proportionen und in ihrer
Anordnung den AusmaBen der Fassade anzupassen,
diirfen aber ein FlichenmaB von 1,5 m?® nicht iiber-

schreiten.
§ 14

Abstehende Reklamen sind nur gestattet, wenn sie
einen kunsthandwerklichen Wert besitzen (z. B. hand-
geschmiedete Wirtshaus- oder Handwerkerschilder).

V. Zone B

§ 15
Nicht gestattet sind:
— Selbstleuchtende, auf Fassaden angebrachte Rekla-
mekasten , -
— Freistehende Reklamen
— Sich bewegende Reklamen

§ 16

Auf Fassaden angebrachte Reklamen sind nur bis
Unterkant der Fensterreihe des dritten Geschosses ge-
stattet. Sie sind in ihren Proportionen und in ihrer An-
ordnung den AusmaBen der Fassade anzupassen, diir-
fen aber ein Flichenmaf von 2 m? nicht {iberschreiten.

§ 17

Abstehende Reklamen sind in ihren Proportionen
und ihrer Anordnung den Ausmafen der Fassade an-
zupassen, diirfen aber ein FlichenmaB von 1,2 m?®
nicht iiberschreiten. .

Fiir abstehende Reklamen darf die Ausladung inkl.
Befestigungsvorrichtung max. 1.3 m betragen.
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VI. Zone C

§ 18
Auf Fassaden angebrachte Reklamen sind in ihren
Proportionen und in ihrer Anordnung den AusmaBen
der Fassaden anzupassen.

§ 19

Abstehende Reklamen sind in ihren Proportionen
und in ihrer Anordnung den AusmaBen der Fassade
anzupassen.

Fiir abstehende Reklamen darf die Ausladung max.
1,5 m betragen.

§ 20

In ausgesprochenen Wohngebieten werden Rekla-
men nur in Ausnahmefillen bewilligt.

Bei Einkaufszentren und Geschiftshochhiusern, in
denen sich mehrere Betriebe befinden, kénnen die Re-
klamen in einem Reklameturm zusammengefalt wer-
den. An diesem sind Fremdreklamen nicht zulissig.

VII. Zone D

§ 21

Im iibrigen Gemeindegebiet gemi Stadtplanung
sind Reklamen grundsitzlich verboten. Ausnahmen
kénnen in begriindeten Fillen durch den Stadtrat be-
willigt werden.

VIII. Ausnahmen

§ 22

Der Stadtrat ist ermichtigt, Ausnahmen von den
Vorschriften diesés Reglementes zu gestatten, sofern
besondere Verhiltnisse dies rechtfertigen und die Aus-
nahme dem Zweck des Reglementes nicht zuwider-
lauft.



IX. Bewilligungsverfahren

§ 23

Bewilligungsgesuche fiir Reklamen sind beim Bau-
amt einzureichen.

Das Gesuch hat Angaben iiber Art, AusmaBe und
Standort zu enthalten. Als Planunterlagen beizulegen:

Fassadenplan 1:50 oder 1:100 und bei abstehenden
Reklamen Schnitt 1:50 oder 1:100, beide mit Einzeich-
nung der Reklame. Ferner Detailskizze mit genauen
MaBen, aus der die farbige Gestaltung ersichtlich sein
muf.

Samtliche Gesuche sind in bezug auf die Beein-
trichtigung der Verkehrssicherheit vom Polizeiinspek-
torat zu iiberpriifen. :

Die Bewilligung wird vom Stadtrat erteilt und er-
16scht nach Ablauf eines Jahres.

§ 24

Die Bewilligung erlischt bei Geschiftsaufgabe. Der
Stadtrat kann Bewilligungen widerrufen, wenn die an
die Erteilung der Bewilligung gekniipften Vorausset-
zungen dahinfallen, oder wenn die Reklame nicht ord-
nungsgemif unterhalten wird.

§ 25

Nichtbewilligte Reklamen sind auf Weisung des
Stadtrates vom Verantwortlichen innert angemessener
Frist zu entfernen. Leistet er dieser Aufforderung keine
Folge, so ist gemaf Art. 292 StGB vorzugehen und die
Reklame unter Kostenfolge zu beseitigen.

§ 26

Sollte eine Leuchtreklame in bezug auf Lichtinten-
sitdt oder Farbe Grund zu Beanstandungen geben,
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kann der Besitzer angehalten werden, diese auf eigene
Kosten zu entfernen oder den &ffentlichen Bediirfnis-
sen anzupassen.

§ 27
Die Bewilligungsgebiihren fiir Reklamen richten
sich nach dem KantonsratsheschluB iiber die Gebiih-
ren in Verwaltungs- und Zivilsachen.
§ 28

Gegen Entscheide des Stadtrates kann gemif Ge-
setz iiber das Beschwerdeverfahren beim Regierungs-
rat innert 10 Tagen Beschwerde gefithrt werden.

X. Inkrafttreten

§ 29

Dieses Reglement tritt, unter Vorbehalt des Refe-
rendums gemiB § 6 GO und nach Genehmigung
durch den Regierungsrat sofort in Kraft. Gleichzeitig
wird der StadtratsbeschluB vom 7. April 1953 betref-
fend Richtlinien fiir Reklameschilder aufgehoben.

ZUG, den 18. Januar 1972

DER GROSSE GEMEINDERAT VON ZUG

Der Prisident: Der Stadtschreiber:
M. Kiindig A. Griinenfelder

Genehmigt vom Regierungsrat des Kantons Zug
am 16. Juni 1972,



