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GROSSER GEMEINDERAT VORLAGE Nr. 192

Reglement Uber das Reklamewesen in der Stadt Zug

Bericht und Antrag des Stadtrates vom 19, August 196%

Sehr geehrter Herr Prdsident,
Sehr geehrte Herren Gemeinderdte,

I,

Das Reklamewesen im Gebiete unserer Stadtgemeinde wird durch fol-
gende Bestimmungen geregelt:

- § 6 des Baugesetzes flr die Stadtgemeinde Zug:
"Der Einwohnerrat kann die Anbringung von Reklameschildern,
Aufschriften und sonstigen Vorrichtungen zu Reklamezwecken,
sowie die Bemalung der Gebdude, wodurch das Landschafts-,
Orts- oder Strassenbild beeintrdchtigt wlirde, verbieten",

- § 12 der kantonalen Verordnung lber Natur- und Heimatschutz
vom 23, Februar 1946:
"Das Erstellen und Halten ven Reklamen aller Art ausserhalb
der Ortschaften ist ldngs Kantons- und Gemeindestrassen in
einer Entfernung bis zu 10 m vom Strassenrand verboten.
Reklamen ausserhalb dieser Zone bediirfen der Bewilligung des
Regierungsrates. Die Ordnung des Reklamewesens im Ortsrayon
obliegt, unter Aufsicht des Regierungsrates, den Einwohner-
rdten';

Gestlitzt auf diese gesetzlichen Bestimmungen hat der Stadtrat am

7. April 1953 fur die Beurteilung von Reklamen Richtlinien aufge-
stellt. Diese enthalten Angaben Uber die zuldssige Anzahl der Schil-
der, die GrUsse der abstehenden Schilder, die Montagehthe von
Reklameeinrichtungen sowie die Anzahl der zuldssigen Farben. In

der Altstadt und in andern schutzwlirdigen Gassen und an schutzwir-
digen Hdusern sind Lichtreklamen grundsdtzlich verboten worden.
Ausnahmen ktnnen fUr graphisch und dsthetisch gute LUsungen erteilt

- werden,

Im neuen kantonalen Baugesetz vom 18, Mai 1967 werden die Gemeinden
in § 17, Ziff. 6, ermdchtigt, in den Bauordnungen Vorschriften tber
das Reklamewesen erlassen zu kdnnen.

IX,

Dank der zuriickhaltenden Praxis des Stadtrates im Reklamewesen, ins-
besondere inbezug auf Leuchtreklamen, ist eine Ueberflutung unserer
Stadt durch allzu aufdringlicne Leuchtreklamen verhindert worden.



Anderseits kann das Interesse der Geschdftswelt an geeigneten
Aussenreklamen nicht bestritten werden. Die im Jahre 1953 erlas-~
senen Richtlinien werden den heutigen Verhdltnissen nicht mehr
gerecht. Bei Neuordnung des Reklamewesens gilt es, das richtige
Mass zu finden und vor allem die historischen Stadtteile sowie
die Seeufergebiete vor unerwilinschten Einwirkungen zu schiitzen.
Bei der Regelung des Reklamewesens handelt es sich um einen Er-
lass von allgemeiner Bedeutung. Der Stadtrat ist daher der Auf-
fassung, dass diese Materie gemdss § 25 Ziff. 6 der Gemeindeord-
nung in einem allgemein verbindlichen Reglement zu ordnen ist.
Da das neue Baugesetz flir den Kanton Zug in § 17 2iff. 6 vor-
schreibt, dass die gemeindliche Bauordnung Vorschriften iUber das
Reklamewesen enthalten soll, stellte sich die Frage, ob die Vor-
schriften liber das Reklamewesen in die neue gemeindliche Bauord-
nung einzugliedern seien oder ob ein separates Reglement erlas-
sen werden soll. Wir sind liberzeugt, dass die letztgenannte L&~
sung besser ist. Einmal handelt es sich um eine ziemlich umfang-
reiche Angelegenheit. Der Reglementsentwurf umfasst 34 Paragrap-
hen. Sodann sehen wir aus praktischen Grilinden nicht vor, in die
neuve gemeindliche Bauordnung sdmtliche Spezialerlasse des Bau-
wesens zu integrieren. Wir halten es filir zweckmlssiger, einzel-
ne Sachgebiete durch spezielle Reglemente zu ordnen, wie dies
bisher bereits der Fall war, z.B. Kanalisationswesen, Schaffung
privater Parkpldtze, Kehrichtabfuhr usw. Dieses Vorgehen ent-
spricht der regierungsrdtlichen Vollziehungsverordnung zum Bau-
gesetz vom 28. Dezember 1967, die in § 3 folgende Bestimmung
enthdlt: "Grunds&dtzlich soll jede Bauordnung Bestimmungen iiber
sdmtliche in § 17 Ziffern 1 ~ 13 des Baugesetzes aufgezdhlten
Sachbereiche enthalten, sofern dieselben nicht in besonderen
Reglementen geordnet werden."

III.

Zum Reglementsentwurf geben wir folgende ergdnzende Begriindun-
gen und Erl&uterungen:

Die §§ 1 - 16 des ersten Abschnittes regeln die allgemeinen
Grundsdtze. Alle Aussenreklamen von einer bestimmten Grdsse an,
mit unterschiedlicher Regelung flir leuchtende und nichtleuch-
tende Reklamen und fir privaten oder &ffentlichen Grund, sollen
in Zukunft bewilligungspflichtig sein. Kleinere Reklamen haben
nur einen unbedeutenden Einfluss auf das Strassen- und Stadt-
bild; sie werden daher gemdss § 2 von der Bewilligungspflicht
ausgenommen. Zweck der Bewilligungspflicht ist der Schutz des
Stadtbildes und die Gewdhrleistung einer einheitlichen Praxis.

§ 3 gibt dem Stadtrat die rechtliche Grundlage, Reklameeinrich-
tungen, die das Landschafts-, Orts—- oder Strassenbild in erheb-
lichem Masse beeintrédchtigen, verbieten und filir historisch
wertvolle Gebdude besondere Richtlinien erlassen zu k&nnen. Die
§§ 4 - 6 regeln die normalerweise zuldssige Anzahl der Leucht-
reklamen pro Geschdft, deren MontagehShe und die 2Zahl der zu-
ldssigen Farben. Die verhdltnismdssig strenge Regelung dieser
Punkte ist im Interesse schoner Strassenbilder notwendig. Das
Verbot von Fremdreklamen (§ 7) soll verhindern, dass aus rei-
ner Geldgier alle nur denkbaren Gebdudefldchen filir das Anbrin-
gen irgendwelcher Reklamen vermietet werden. § 8 be-



L 3]

-3 .

fasst sich mit den Flaggen und Fahnen, die im Uebermass und zur
Unzeit verwendet dem Stadtbild ebenfalls abtrdglich sein kdnnen.

Ueber das Aufstellen von Plakatwdnden auf 8ffentlichem Grund be-
steht seit Jahrzehnten mit der Allgemeinen Plakatgesellschaft eine
vertragliche Regelung. Der zurzeit geltende Vertrag datiert vom
25. April 1966. Die mit der 4Allgemeinen Plakatgesellschaft getrof-
fene Regelung hat sich im allgemeinen bew#Zhrt. Die Anschlagstellen
werden von Stadtrat auf Antrag des Polizeiamtes festgelegt.

Im Interesse der Verkehrssicherheit, des Strassen- und Platzbildes
sowie einer einheitlichen Praxis in der ganzen Stadt statuiert § 9
die Bewilligungspflicht von Plakatwdnden auch auf privatem Grund.
Sich bewegende oder dndernde Reklamen st8ren die Ruhe des Stadt-
und Strassenbildes und sind daher unerwinscht, Sie sollen gemdss

§ 10 in unserer Stadt vollstédndig verboten werden. § 11 zdhlt jene
Reklameeinrichtungen auf, die wegen Gefdhrdung der Verkehrssicher-
heit verboten werden missen. Auf Ddcher gemalte Reklamen oder aus
dem Bedachungsmaterial gebildete Schriften und Zeichen beeintrich-
tigen das Stadt- und Landschafitsbild besonders stark und sollen
gendss § 12 im ganzen Staditgebiet verboten werden: § 13 stellt das
Beleuchten von Fassaden zu Reklamezwecken unter Bewilligungspflicht.
Grossformatige Projektionen auf Fassaden st8ren das Stadtbild und
werden in § 14 verboten. Untersagt wird des weitern der Betrieb
von Televisionsapparaten (§ 15) in Schaufenstern, sofern dadurch
der Verkehr auf den Sffentlichen Trottoirs durch die Zuschauer ge-
stort wird. § 16 soll speziellen,zeitlich begrenzten BedUrfnissen,
wie Geschidftserdffnungen, Ausverkdufen, Weihnachtsverkauf usw.,
Rechnung tragen.

Der zweite Abschnitt regeli die Zoneneinteilung, wobei gemdss § 17
sieben Zonen vorgesehen sind. Die §§ 18 - 24 dienen der genauen
Abgrenzung der einzelnen Zonen. Lage und Umgrenzung der Zonen sind
aus demn beiliegenden Plan ersichtlich.

Die sieben Paragraphen des dritten Abschnittes (5§ 25 - 31) enthal-
ten die speziellen Zonenvorschriften.

§ 32 des vierten Abschnittes, welcher die Schluss- und Uebergangs-
bestimmungen enth#lt, ermidchtigt den Stadtrat, Ausnahmen zu ge-
statten. Da es unmdglich ist, in einem Reglement alle vorkommenden
Fdlle zu regeln, ist es notwendig, dem Stadtrat diese Kompetenz
einzurdumen, Sie gibt dem Stadtrat auch die Moglichkeit, HHrten,
welche durch die Zonenabgrenzung oder durch andere Umstdnde ent-
stehen, mildern zu kBnnen. Der Stadtrat wird von seiner Ermidchti-
gung nit Zurlckhaltung Gebrauch machen. In § 33 wird festgelegt,
dass Reklameeinrichtungen, welche den neuen Vorschriften wider-
sprechen, innerhalb von zwei Jahren nach Inkrafttreten des Reglemen-
tes anzupassen oder zu entfernen sind, wobei Reklamen mit nur ge-
ringfligigen Abweichungen vom Stadtrat bewilligt werden kdnnen.

Antrag:
Wir beantragen Ihnen, auf die Vorlage einzutreten und das Regle-
ment Uber das Reklamewesen in der Stadt Zug zu genchmigen.

Zug, 19, August 1969 DER STADTRAT VON ZUG
Der Stadiprdsident: Der Stadtschreiber:
R. Wiesendanger i.,V., H. Bieri
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BESCHLUSS DES GROSSEN GEMEINDERATES VON ZUG Nr.
BETREFFEND REGLEMENT UEBER DAS REKLAMEWESEN IN DER STADT ZUG

DER GROSSE GEME INDERAT VON ZUG
nach Kenntnisnahme von Bericht und Antm g des Stadtrates Nr.192
vom 19, August 1969.

beschliesst:

1, Das Reglement Uber das Reklamewesen in der Stadt Zug

vom wird genehmigt.

2. Dieser Beschluss unterliegt dem fakultativen Referendum
gemdss § 6 der Gemeindeordnung.

Er tritt mit der Genehmigung durch den Regierungsrat in
Kraft,

Er ist im Amtsblatt zu verBffentlichen und in die Sammlung

der Ratsbeschliisse aufzunehmen.

Der Stadtrat wird mit dem Vollzug beauftragt.

Zug ,
DER GROSSE GEMEINDERAT VON ZUG

Der Pridsident:

Dexr Stadtschreiber:



GROSSER GEMEINDERAT VORLAGE Nr. 192.1

Reglement liber das Reklamewesen

Bericht und Antrag der Spezialkommission vom 7. August 1970

Sehr geehrter Herr Prisident,
Sehr geehrte Herren Gemeinderite,

Sie haben den Entwurf zu einem Reglement {iber das Reklamewesen
zusammen mit dem Bericht und Antrag des Stadtrates (Vorlage

Nr. 192) einer siebengliedrigen Spezialkommission zur Vorbera-
tung und Antragstellung liberwiesen. Die Spezialkommission hat die
Vorlage in drei Sitzungen behandelt und verabschiedet. Wir be-
ehren uns, Ihnen den nachstehenden Bericht und Antrag zu unter-
breiten.

1.

I. Allgemeines und Eintretensdebatte

Es ist vorerst grundsitzlich festzuhalten, dass zur Zeit eine
rudimentidre gesetzliche Regelung iliber das Reklamewesen fiir die
Stadt Zug besteht. Der Stadtrat von Zug hat am 7.4.1953 Richt-
linien fir die Beurteilung und Bewilligung von Reklamen erlas-
sen. Diese Richtlinien sind in flinf summarischen Paragraphen
umschrieben und enthalten Angaben liber Grosse, Montagehdhe und
Farbgestaltung der Reklamen und ferner gewisse Einschrinkungen
bei Anbringung solcher im Altstadtgebiet.

Diese Richtlinien stilitzen sich auf § 6 des stddtischen Bauge~
setzes und auf § 12 der kt. Verordnung iiber Natur- und Heimat-
schutz vom 23.2.1946. Nach dem neuen kt. Baugesetz vom 18.5.
1967 sind die Gemeinden ermdchtigt, Vorschriften liber das
Reklamewesen zu erlassen.

In der Eintretensdebatte wurde vor allem die Frage der Notwen-
digkeit und 2Zweckmissigkeit des Erlasses eines neuen umfassen-
den Reglementes erdrtert.

Sowohl die Notwendigkeit wie auch die Zweckmissigkeit einer
Neuregelung ist von der Spezialkommission mehrheitlich bejaht
worden. Sinn und Zweck des neuen Reglementes kann in folgenden
Punkten kurz zusammengefasst werden:

a) Es geht im wesentlichen darum, durch ein neues Reglement
dem in den letzten Jahren stark entwickelten Reklamewesen
in Gestaltung und Intensitit angemessen Einhalt zu gebie-
ten und in vernlinftige Bahnen zu lenken.

b) Das Gebiet der Altstadt, die Seeuferzone, die Fassaden
schdner oder historischer Hiuser, die Umgebung von Pl&itzen
und Denkmdlern sollen vor einer ilbermissigen oder schreien-
den Reklame geschiitzt werden.

c) Das neue Reklamereglement bezweckt ferner die Schaffung
einer fir die Geschiftswelt sowie filir die bewilligende Be-
horde klare und eindeutige Rechtsgrundlage. Im Reglement
soll jedem Interessenten zum vornherein die M&glichkeiten



und Grenzen der Anbringung von Reklamen klar aufgezeigt
werden, damit Ermessensentscheide und Ausnahmebewilligungen
auf das absolute Minimum reduziert werden.

Gemeinderat Hagenbuch bezweifelte die Notwendigkeit einer
neuen weitergehenden Reglementierung. Die Praxis des Stadt-
rates in der Erteilung von Bewilligungen sei bis heute sehr
massvoll und von einer Zurlickhaltung gewesen, die Auswlichse
verhindert haben.

In der Tat koénne man im Weichbild der Stadt keine unange-
brachtenoder stdrendenReklamen feststellen. Es frigt sich
daher, ob man es nicht besser beim Alten bewenden lassen
solle, nachdem doch das neue Reglement offensichtlich keinen
vordringlichen Charakter aufweise und man mit der bisheri-
gen Regelung gute Erfahrungen gemacht habe. Gemeinderat
Hagenbuch vertritt ferner die Auffassung, dass der Spezial-
kommission die fachlichen Voraussetzungen fehlen, um in
dieser Materie objektiv urteilen zu k&nnen. Wenn es auch
glicklicherweise zutrifft, dass die bisherige Praxis auf-
grund der geltenden Ordnung zu keinerlei Auswiichsen ge-
fiihrt habe, so muss doch festgehalten werden, dass dieses
neue Reglement der enormen Entwicklung auf dem Gebiet der
Reklame Rechnung tragen will und dieses Reglement vorab
auch flir die Zukunft gedacht ist. Dariliber hinaus ist es un-
erlédsslich, dass Reklamefachleute und Gewerbetreibende eine
rechtlich klare Handhabe iiber die M8glichkeiten und Grenzen
der Anbringung einer Reklame besitzen, an welcher aber an-
dererseits auch der Stadtrat als bewilligende Beh&rde ge-
bunden ist.

Es ist ferner zu erwidhnen, dass der Rabattverein der Stadt
Zug in einer ausflihrlichen Eingabe zum neuen Reglement
Stellung genommen hat. Diese Stellungnahme hat sich nicht
in negativer Kritik erschdpft. Im Gegenteil. Der Erlass
eines solchen Reglementes wird in dieser Eingabe begriisst
und die darin entwickelten Gedanken und konstruktiven Vor-
schldge sind von der Spezialkommission positiv gewlirdigt
und zum Teil auch ilbernommen worden.

Nach eingehender Diskussion beschloss die Spezialkommission
mit 6 gegen eine Stimme Eintreten auf die Vorlage.

II. Detailberatung

Za & 1 und 2

In der Neufassung ist lediglich von Altstadtzone die Rede. Die
Bezeichnung Altstadtzone I und II ist von der Kommission als un-
zweckméssig fallen gelassen und durch folgende Bezeichnungen er-
setzt worden: "Altstadtzone" und "Zone innerhalb der Husseren
Ringmauer". Ueber diese Bezeichnung werden wir noch weiter unten
bei § 17 zuriickkommen.

Zu_ § 3

Dem Stadtrat wird als Bewilligungsbehdrde die Kompetenz erteilt,
Reklamen, die das Landschafts- und Ortsbild oder das Seeufer be-
eintrdchtigen, 2zu verbieten oder in bestimmten Grenzfillen be-
sondere Auflagen zu machen. Gemeinderat Marcel Xunz vertrat die



Auffassung, der Stadtrat sei kaum als kompetent zu erachten,
grundsitzlich liber diese Materie zu entscheiden, und postulierte
die Schaffung eines Gremiums aus Architekten, Grafikern und Rekla-
meberatern, welches iliber die Gesuche entscheiden sollte.

Dieser Antrag wurde von der Kommission mehrheitlich abgelehnt in
der Ueberzeugung, dass eine solche Sonderkommission schwerfillig
ware, und deren T&tigkeit wegen der unweigerlich verschiedenen
Geschmacksrichtungen zu fruchtlosen Auseinandersetzungen fiihren
wilirde und kaum jene einheitliche Linie erreicht werden konnte,
die gerade im Reklamewesen unerlisslich ist. Dem Stadtrat ist es
im Ubrigen unbenommen, in besonders kritischen Fillen einen Ex-
perten beizuziehen.

Zu_§ 5

Die Tendenz dieser Vorschrift geht dahin, Reklamen im Bereich
von 5 m ilber das Trottoirniveau zu halten und zu verhindern, dass
in oberen und obersten Stockwerken Reklamen angebracht werden,
die nicht nur visuell stSren, schwerer erfassbar sind, sondern
auch eine Stdrung der in Wohngebieten lebenden Personen zu ver-
hindern. Von dieser strengen Vorschrift sind Abweichungen in der
Geschdfts-, Gewerbe- und Industriezone vorgeschen.

Zu § 6

Mit Bezug auf die Farbgestaltung einer Reklame hat die Kommission
beschlossen, in der Neufassung des Reglementes neben schwarz und
weiss drei anstatt zwei weitere Farben zuzulassen.

Zu § 7

Fremdreklamen sind solche, die sich nicht direkt auf den Geschifts-—
inhaber oder auf einen von diesem gefilhrten Produkt oder Artikel
beziehen. Solche Fremdreklamen sind nur in der Geschifts-, Ge-
werbe- und Industriezone zuzulassen. Man will dadurch der Tendenz
vorbeugen, auf einer Fassade eine Hiufung verschiedenartiger
Reklamen zu dulden, die keiner Notwendigkeit entsprechen und hoéch-
stens eine zusdtzliche Einnahmequelle fiir einen Hausinhaber be-
deuten wilirden.

Zu § 10 und § 14

Entgegen der urspriinglichen Fassung hat die Kommission beschlos-
sen, sich bewegende Reklameeinrichtungen zuzulassen. Dasselbe
gilt flir die Projektion von Bildern auf Fassaden zu geschaftli-~
cher Werbung. Beide Arten von Reklamen stehen jedoch unter Be-
willigungspflicht,

Z2u § 17

Z2u einer léngeren Auseinandersetzung gab die Zoneneinteilung An-
lass. Flir das Altstadtgebiet wurde die Bezeichnung "Altstadtzone"
und "Zone innerhalb der Husseren Ringmauer" gewihlt. Als iiberfliis-
sig gestrichen wurde die "Dorfkernzone Oberwil". In dieser Be-
stimmung wird neu erwihnt, dass der Zonenplan als integrierender
Bestandteil des Reglementes gilt.

Zu § 18

Das Marginale dieses Paragraphen heisst inskiinftig nicht "Alt-
stadtzone I" sondern lediglich "Altstadtzone®.




Zu § 19

Anstelle von Altstadtzone II wurde die Bezeichnung "Zone inner-
halb der &usseren Ringmauer" erwihnt. Diese Bestimmung ist im
Ubrigen unverdndert geblieben mit der Ausnahme, dass der Schutz-
streifen nicht mehr in Metern begrenzt wird.

Zu § 22 alt

§ 22 der alten Fassung, welcher die Dorfkernzone Oberwil um-
schreibt, wurde als iiberflilissig fallen gelassen und gestrichen.

Zu § 22 neu

Die in der alten Fassung umschriebene Seeuferzone wurde als un-
klar gestrichen und neu formuliert. Als Seeuferzone gelten die im
Zonenplan ausgeschiedenen Fl&chen.

Zu § 25

In der neuen Fassung (vgl. § 26 alt) ist eine Korrektur angebracht
worden, indem das Flichenmass flir freistehende oder abstehende
Reklamen von 0,7 m2 auf 1 m2 erhdht wurde, wihrend die Ausladung
flir abstehende Reklamen auf 1 m heruntergesetzt wurde. Keine be-
sonderen Einschrénkungen erfahren die nicht leuchtenden Reklamen.
Beigefligt wurde noch die Formulierung, dass auf wertvolle histo-
rische Bauten und Plitze besondere Riicksicht zu nehmen ist.

Zu_ § 26

Paragraph 26 ist in der alten Fassung (§ 27) unverindert {iber-
nommen worden, mit der Ausnzhme, dass die Fliche abstehender Re-
klamen von 1,2 m2 auf 1,5 m2 erhdht wurde.

Zu § 30 alt

Die besonderen Vorschriften fiir die Dorfkernzone Oberwil wurden
gestrichen, da diese Zoneneinteilung (§ 22 alt) fallen gelassen
worden ist.

Die Schluss- und Uebergangsbestimmungen erhalten die neue Nume-
rierung § 30 bis 32,

Paragraph 31, der innert zwei Jahren die Entfernung von Reklamen,
die gegen dieses Reglement verstossen, vorsieht, dlirfte zu keiner-
lei Besorgnis Anlass geben, da aufgrund der bisherigen sehr zu-
riickhaltenden Praxis solche Fi#lle kaum auftreten diirften.

In der Schlussabstimmung wurde das Reglement mit den erwdhnten
Ab&nderungen mit sechs Stimmen gegen eine Enthaltung gutgeheissen.

Aufgrund der Beratungen der Spezialkommission beantragen wir
Ihnen:

Es sei auf die Vorlage des Stadtrates betr. Reglement iiber das
Reklamewesen einzutreten und ihr mit den von der Spezialkommis-
sion beschlossenen Abinderungen zuzustimmen.



Genehmigen Sie, sehr geehrter Herr Prisident, sehr geehrte Herren
Gemeinderite, den Ausdruck unserer

vollkommenen Wertschdtzung
Im Namen der Spezialkommission:

Der Pr&sident: Dr. A. Planzer

Mitglieder der Spezialkommission:

Dr. Antonio Planzer, Prisident
Hans Brog

Emil Hagenbuch

Marcel Kunz

Hansruedi von Rotz

Josef Stockli

Alfred Urfer



// GROSSER GEMEINDERAT VORLAGE Nr. 192.2

Reglement iiber das Reklamewesen

Bericht und Antrag des Stadtrates vom 27. April 1970

Sehr geehrter Herr Prisident,
Sehr geehrte Herren Gemeinderite,

Nach der nochmaligen Durchsicht der von der Kommission verab-
schiedeten bereinigten Fassung des Reklamereglementes durch
die Organe des Bauamtes ergab sich, dass die §§ 2, 5 und 17
‘)‘ einer Prizision oder Erg#nzung bedilirfen. Sie finden unsere An-
trdge in der Kolonne rechts. Links stehen die Vorschlige der
Kommission. Mit Ausnahme der vorerwihnten drei Paragraphen
stimmen wir der von der Kommission vorgeschlagenen Fassung zu.

1. Aenderungsantrag zu § 2

Vorschlag der Kommission: Antrag des Stadtrates:

Nicht be~ Ausserhalb der Altstadtzone sind
willi-~ nicht bewilligungspflichtig:

gungs = - Nichtleuchtende Reklamen auf

ggii;ﬁg;ge privatem Grund bis zu einem
Ausmass von 100 cm x 50 cm;
- auf Fassaden angebrachte - auf Fassaden angebrachte
Schriftbinder bis zu 4 m Linge nichtleuchtende Schrift-
" und 40 cm H6he; b&nder bis zu 4m Lange und

40 cm Hbhe;

- einfache, vom Gebiude abstehen- -~ einfache, vom Gebiude ab-

de Firmentafeln iliber stadti- stehende nichtleuchtende
schem Grund bis zu einem Aus- Firmentafeln iiber stidti-
mass von 70 cm x 35 cm; schem Grund bis zu einem

Ausmass von 70 cm x 35 cm;
- Leuchtreklamen iber privatem
Grund bis zum Ausmass von 70 cm
x 35 om.

Vorbehalten bleiben die nachste-
henden Bestimmungen.

Begrindung

Es handelt sich um eine Klarstellung, die allfillige Zweifel aus-
schliesst.



Montage~
hdhe

Zonen
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2. Aenderungsantrag zu § 5

Vorschlag der Kommission: Antrag des Stadtrates:

Die Reklamen diirfen nicht hdher
als bis hOlchstens 5 m iiber
Trottoir- oder Strassenniveau
angebracht werden. Vorbehalten
bleiben die §§ 24 -~ 27. Der Ab- e-o. die § 24 - 27.
stand vom Trottoir- oder Stras-
senniveau bis Unterkant Reklame
hat mindestens 2,4 m zu betra-
gen.

Flir abstehende Reklamen {iber
Trottoirs muss der senkrechte
Abstand vom Trottoirniveau
mindestens 2,4 m und der hori-
zontale Abstand vom Fahrbahn-
rand mindestens 0,5 m betra-
gen.

Flir abstehende Reklamen tiiber
der Fahrbahn muss der senk-
rechte Abstand vom Strassen-
niveau mindestens 4,2 m be-

Begriindung tragen.

Die Erg&nzung tridgt der Tatsache Rechnung, dass es Strassen
ohne Trottoirs gibt und die gesetzlich erlaubte LadehBhe fiir
Lastwagen 4 m betrdgt. Ferner erweist es sich als notwendigqg,
flir Reklamen liber Trottoirs einen horizontalen Abstand zum
Fahrbahnrand von mindestens 0,5 m vorzuschreiben, da sonst
die Gefahr bestehen wiirde, dass Reklamen von iiber 2,4 m hohen
Fahrzeugen weggerissen werden kdnnten.

3. Aenderungsantrag zu § 17

Vorschlag der Kommission: Antrag des Stadtrates:

Das Gebiet der Stadtgemeinde Zug
wird inbezug auf das Reklamewesen

in 6 Zonen eingeteilt, nimlich: «e.. ndmlich:
Altstadtzone Altstadtzone A
Zone innerhalb der Husseren Altstadtzone B
Ringmauer

Geschiftszone e eas

Gewerbe- und Industriezone

Seeuferzone

Restliches Gemeindegebiet

Begriindung

Die Bezeichnung "Zone innerhalb der 4ussern Ringmauer" ist irre-
flihrend, da die &Hussere Ringmauer auch den Altstadtkern, d4.h.
den von der Kommission mit "Altstadtzone" bezeichneten Zltesten
Stadtteil am See, in sich schliesst. Dieser Hlteste Stadtteil
wird aber im Reglement separat behandelt. Richtigerweise miisste
es also heissen: "Zone zwischen der Altstadtzone, d.h. dem #lte-
sten Stadtteil am See, und der Husseren Ringmauer". Wir schlagen



Thnen vor, den dltesten Stadtteil am See mit "Altstadtzone A"
und die erweiterte Altstadt bis zur Husseren Ringmauer mit
. "Altstadtzone B" zu bezeichnen. Das Gebiet zwischen dem dlte-
sten Stadtteil am See und der inneren Ringmauer gehdrt nimlich
historisch auch zur Altstadt. Filir diese Unterteilung hat
sich ebenfalls das Arbeitskollegium Altstadt Zug, bestehend
aus den Herren Stadtrat A. Sidler, Dr. G. B&sch, Dr. P.Aschwan-
den, Korporationspridsident K. Hess, A. Merz, A. Ufer, Stadtin-
genieur H. Schnurrenberger, lic.iur. H. Bieri und R. Kaegi, ent-
schieden. Die genannte Kommission hatte den Auftrag, den Ent-
wurf eines Baureglementes fiir die Altstadt 2Zug auszuarbeiten.

Die vorgeschlagene neue Unterteilung in Altstadtzone A und
Altstadtzone B erfordert eine entsprechende Anpassung des
Textes und der Marginalien der §§ 18, 19, 24, 25 und 28.

Antrag:

Wir beantragen Ihnen, den Aenderungen der §§ 2, 5, 17, 18, 19,
24, 25 und 28 im Sinne der von uns vorgeschlagenen Prizisierun-

gen und Ergdnzungen zuzustimmen.

Zug, 27. April 1970
DER STADTRAT VON ZUG

Der Stadtpradsident: Der Stadtschreiber:

R. Wiesendanger i.V. H. Bieri



Reglement Uber das Reklamewesen

Der Grosse Gemeinderat von Zug

erlasst,

gestilitzt auf § 6 des Baugesetzes filir die Stadtgemeinde von
Zug vom 27. November 1923, § 12 der kantonalen Verordnung
iiber Natur- und Heimatschutz vom 23. Februar 1946, der Ver-
ordnung {iber die Strassensignalisation vom 31. Mai 1963
sowie § 25 der Gemeindeordnung der Stadt Zug vom 1. April
1962, folgendes

Re¢lement s

I. Geltungsbereich, Begriffsumschreibung

§1
Geltungs- Die Bestimmungen dieses Reglementes gelten
bereich flir alle Reklameeinrichtungen auf dem Gebiet

der Stadt Zug.

§ 2

Begriffs- Reklamen sind alle durch Schrift, Form,
umschreibung Farbe, Ton, Ausleuchtung oder andere Mittel
der Werbung dienende Vorkehren und Einrich-

tungen.
§ 3
Reklame- Eigenreklamen umfassen die Bezeichnung der
arten eigenen Firma, des eigenen Hauptproduktes

oder der eigenen Hauptdienstleistung.

Fremdreklamen umfassen die Werbung flir
Betriebe, die sich nicht am Ort der Reklame
befinden oder fir Waren, die dort weder pro-
duziert, noch vertrieben oder vermittelt wer-
den.

Betriebswegweiser sind kleindimensionierte,
nichtleuchtende Hinweistafeln, die auf

schwer auffindbare Betriebe aufmerksam machen
im Sinne der eidgendssischen Verordnung iber
die Strassensignalisation vom 31. Mai 1963.



Verbotene
Reklamen

Bewilligungs-—
pflichtige
Reklamen

II. Allgemeine Bestimungen

§ 4

[ 2

Nicht gestattet sind:

~ Reklamen, welche das Landschafts-,
Orts~, Platz- oder Strassenbild in erheb-
lichem Masse stOren sowie die Verkehrssi-
cherheit beeintrdchtigen (§ 12 der kanto-
nalen Verordnung iiber Natur~ und Heimat-
schutz vom 23. Februar 1946, Art. 6 SVG
und Art. 80 VSS)

~ Reklamen, die in Text, Farbe oder Beleuch-

tung intermittieren

- Reklamen mittels Projektion von Schriften
oder Bildern auf Fassaden zu geschaftli-
cher Werbung

- Reklamen an Sffentlichen Einrichtungen

und Laternen, Kandelabern, Briicken, Gelan-

dern usw. sowie in Offentlichen Anlagen

- Abstehende Reklamen an Erkern und

Balkonen, die in den 6ffentlichen Luftraum

hineinragen
- Akustische Reklamen

- Reklamen durch den Betrieb von TV~ und

Projektionsapparaten usw. in Schaufenstern,

ausgenommen wenn geniigend privater Grund
und Boden fir das Publikum vorhanden ist
und die Verkehrssicherheit nicht beein-
trdchtigt wird.

- Reklamen, die durch Form und Farbe zu
Verwechslungen mit Verkehrssignalen oder
Markierungen Anlass geben (Art. 6 SVG)

Vorbehalten bleiben die Bestimmungen der
einzelnen Zonen

§ 5

Bewilligungspflichtig sind:

- Simtliche an Gebiuden angebrachte und
freistehende Reklamen

~ Das Anbkringen von Plakatw&nden auf priva-
tem Grund

~ Das Anleuchten von Fassaden zu Reklame-
zwecken

" %‘4



Reklamen an
historisch
wertvollen
Gebduden und
Pl&dtzen

Vermeiden der
Verkehrs-
gefdhrdung

2Anzahl
Reklamen

Ausmasse

Zonen

- Sich langsam bewegende unbeleuchtete oder
selbstleuchtende Reklamen

- Das Verwenden von Schweizer-, Kantons-
oder Gemeindefahnen sowie von auslandi-
schen oder Fantasiefahnen zu Reklamezwek-
ken

§ 6

Ueber Reklamen an historisch wertvollen
Gebduden oder an historisch bedeutenden
Pldtzen entscheidet der Stadtrat im Einzel-~
falle,

§ 7

Die Reklamen miissen so angebracht werden,
dass sie weder durch Herabfallen noch durch
den HOhenabstand vom Trottoir eine Verkehrs-
gefdhrdung oder ein Verkehrshindernis

bilden ké&nnen. Sie mlissen mindestens 50 cm
von der Trottoirkante zuriickliegen. Der
Abstand vom Trottoir- oder Strassenniveau
bis Unterkant Reklame hat mindestens 2,5 m
zu betragen.

§ 8

Pro Geschidft und Fassade dlirfen nur je eine
auf der Fassade angebrachte und eine abste-
hende Reklame bewilligt werden.

§ 9
Inbezug auf die Ausmasse der Reklamen wird

auf die Bestimmungen der einzelnen Zonen
hingewiesen.

III. Zoneneinteilung

§ 10

Das Gebiet der Stadt Zug wird inbezug auf
das Reklamewesen in vier Zonen eingeteilt:

Zone A: Aeltester Stadtteil am See (Fisch-
markt, Unter- und Oberaltstadt)



Gestaltung

Verbotene
Reklamen

Reklamen
auf Fassaden

Zone B: Uebriges Altstadtgebiet innerhalb
der dussern Ringmauer

Zone C: Uebriges Giedlungsgebiet geméss
Stadtplanung

Zone D: Uebriges Gemeindegebiet gemdss
Stadtplanung

Die unter Abschnitt II aufgefiihrten allge-
meinen Bestimmungen gelten filir sdmtliche
Zonen, soweit in den Zonen A, B, C und D
nicht weitere einschrédnkende Bestimmungen
festgelegt sind.

IV. Zone A

§ 11

Alle Reklamen haben in der Gestalung und
im Schrifttyp dem Altstadtcharakter beson-
ders Rechnung zu tragen.

§ 12

Nicht gestattet sind:
-~ Selbstleuchtende Reklamckasten

~ Selbstleuchtende Reklamen, ausgenommen
von hinten angeleuchtete Buchstaben und
Signete

~ Freistehende Reklamen
-~ Premdreklamen

- Sich langsam bewegende, unbeleuchtete
oder selbstleuchtende Reklamen

§ 13

Auf Fassaden angebrachte Reklamen sind nur
bis Unterkant der Fensterreihen des zweiten
Geschosses gestattet. Sie sind in ihren
Proportionen und in ihrer Anordnung den Aus-
massen der Fassade anzupassen, dlirfen aber
ein Fl&dchenmass von 1,5 m2 nicht iiberschrei-
ten.



Abstehende
Reklamen

Verbotene
Reklamen

Reklamen
auf Fassaden

Abstehende
Reklamen

- 5 -

§ 14

Abstehende Reklamen sind nur gestattet,
wenn sie einen kunsthandwerklichen Wert
besitzen (z.B. handgeschmiedete Wirtshaus -
oder Handwerkerschilder).

Abstehende Reklamen sind in ihren Propor-
tionen und ihrer Anordnung den Ausmassen
der Fassade anzupassen, diirfen aber ein

Fldchenmass von 1 m2 2icht lberschreiten.

Flir abstehende Reklamen darf die Ausladung
max 1 Meter betragen.

V. Zone B

§ 15

Nicht gestattet sind:

~ Selbstleuchtende, auf Fassaden ange-
brachte Reklamekasten

- Freistehende Reklamen

-~ Sich langsam bewegende, unbeleuchtete
oder selbstleuchtende Reklamen

§ 16

Auf Fassaden angebrachte Reklamen sind nur
bis Unterkant der Fensterreihe des dritten
Geschosses gestattet. Sie sind in ihren
Proportionen und in ihrer Anordnung den
Ausmassen der Fassade anzupassen, diirfen
aber ein Fl&dchenmass von 2 m2 nicht lber-
schreiden.

§ 17

Abstehende Reklamen sind in ihren Propor-
tionen und ihrer Anordnung den Ausmassen
der Fassade anzupassen, dilirfen aber ein
Flichenmass von 1,2 m2 nicht liberschreiten.

Flir abstehende Reklamen darf die Ausladung
max. 1,2 Meter betragen.



VI. Zone C
§ 18
Reklamen auf Auf Fassaden angebrachte Reklamen sind in
Fassaden ihren Proportionen und in ihrer Anordnung

den Ausmassen der Fassaden anzupassen, dilir-
fen aber ein Fl&chenmass von 4 m2 nicht

Uberschreiten.
§ 19
Abstehende Abstehende Reklamen sind in ihren Propor-
Reklamen tionen und in ihrer Anordnung den Ausmassen

der Fassade anzupassen, dlirfen aber ein
Flichenmass von 2 m2 nicht lUberschreiten.

FUr abstehende Reklamen darf die Ausladung
max. 1,5 Meter betragen.

§ 20

Freistehende Freistehende Leuchtreklamen sind nur paral-
Leucht-~ lel zur Fahrbahn gestattet.

reklamen Bei Einkaufszentren und Geschidftshochhdusern,

in denen sich mehrere Betriebe befinden,
konnen die Reklamen in einem Reklameturm
zusammengefasst werden. An diesem sind Fremd-
reklamen nicht zuldssig.

VII. Zone D

§ 21

Uebriges Im Ubrigen Gemeindegebiet gemidss Stadtpla-

Gemeindegebiet nung sind Reklamen grunds&dtzlich verboten.
Ausnahmen kdnnen in begrilindeten F&dllen
durch den Stadtrat bewilligt werden. In
Bezug auf die Ausmasse der Reklamen gelten
die Bestimmungen der Zone B.



Bewilligungs=-
verfahren

Erldschen
und Widerruf

Entfernung
nicht
bewilligter
Reklamen

Entfernung
beanstandeter
Reklamen

ViiI., Bewilligungsverfahren

§ 22

Bewilligungsgesuche filir Reklamen sind beim
Bauamt einzureichen.

Das Gesuch hat Angaben iiber Art, Ausmasse
und Standort zu enthalten. Als Planunterla-
gen sind beizulegen:

Fassadenplan 1:50 odexr 1:100 und bei abste-
henden Reklamen Schnitt 1:50 oder 1:100,
beide mit Einzeichnung der Reklame. Ferner
Detailskizze mit genauven Massen, aus der
die farbige Gestaltung ersichtlich sein
muss.

Simtlich e Gesuche sind inbezug auf die
Beeintrichtigung der Verkehrssicherheit vom
Polizeiinspektorat zu lberpriifen.

Die Bewilligung wird vom Stadtrat erteilt.

§ 23

Die Bewilligung erlischt bei Geschiftsauf-
gabe. Der Stadtrat kann Bewilligungen
widerrufen, wenn die an die Erteilung der
Bewilligung geknilipften Voraussetzungen
dahinfallen, oder wann die Reklame nicht
ordnungsgemiss unterhalten wird.

§ 24

Nichtbewilligte Reklamen sind auf Weisung
des Stadtrates vom Verantwortlichen innert
angemessener Frist zu entfernen. Leistet
er dieser Aufforderung keine Folge, so ist
gemdss Art. 292 StGB vorzugehen und die
Reklame unter Kostenfolge zu beseitigen.

§ 25

Sollte eine Leuchtreklame in Bezug auf
Lichtintensitdt odexr Farbe Grund zu Bean-
standungen geben, kann der Besitzer ange-
halten werden, diese auf eigene Kosten zu
entfernen oder den &ffentlichen Bedlirfnis-
sen anzupassen.



Geblihren-
tarif

Inkraft-
treten

Zug, den

§ 26

Die Bewilligungsgebiihren flir Reklamen rich-
ten sich nach dem Kantonsratsbeschluss lber
die Geblihren in Verwaltungs- und Zivil-
sachen.

IX. Inkrafttreten

§ 27

Dieses Reglement tritt, unter Vorbehalt des
Referendums gemidss § 6 GC und nach Genehmi-
gung durch den Regierungsrat sofort in
Kraft. Gleichzeitig wird der Stadtrats-—
beschluss vom 7. April 1953 betreffend
Richtlinien flir Reklameschilder aufgehoben.

DER GRCSSE GEMEINDERAT VON ZUG

Der Président:

Der Stadtschreiber:



Antrag des Stadtrates
Alte Fassung

Reglement iiber das Reklamewesen

(vom )

Der GroBBe Gemeinderat

erlaB3t, gestiitzt auf § 17 des Baugesetzes fiir den
Kanton Zug vom 18. Mai 1967, § 6 des Baugesetzes fiir
die Stadtgemeinde Zug vom 27. November 1923, § 12
der kantonalen Verordnung iiber Natur- und Heimat-
schutz vom 23. Februar 1946, der Verordnung iiber
die StraBensignalisation vom 31. Mai 1963 sowie § 25
der Gemeindeordnung der Stadt Zug vom 1. April 1962,

folgendes Reglement:

I. Allgemeines

§ 1. *Das Anbringen oder Aufstellen von Reklame-
einrichtungen ist an Gebauden oder im Freien, soweit
sie die in § 2 erwdhnten Masse iiberschreiten, auf dem
ganzen Gebiet der Stadt bewilligungspflichtig.

2In der Altstadtzone I sind siamtliche Reklameein-
richtungen bewilligungspflichtig.

§ 2. 'AuBlerhalb der Altstadtzone I sind nicht be-
willigungspflichtig:

— Nicht-leuchtende Reklamen auf privatem Grund:

bis zu einem Ausmaf von 100 em x 50 em;

— Auf Fassaden angebrachte Schriftbdnder von we-
niger als 4 m Linge und 40 cm Hohe; '

— Einfache, vom Gebdude abstehende Firmentafeln
iiber stiddtischen Grund bis zu einem Ausmal von
70 cm x 35 cm;

— Leuchtreklamen iiber privatem Grund bis zum
Ausmafl von 70 cm x 35 cm.

2Vorbehalten bleiben die nachstehenden Bestim-
mungen.

GroBer Gemeinderat — Vorlage Nr, 192.3

Abédnderungsantrige
der Spezialkommission

(vom 7. August 1970)

Bewilli-
gungs-
pflichtige
Reklamen
2In der Altstadtzone sind sdmtliche Reklame-
einrichtungen bewilligungspflichtig.
‘Nicht bewil- § 2. 1 Aulerhalb der Altstadtzone sind nicht be-
ligungs- willigungspflichtig:
pflichtige
Reklamen

§ 3. 'Reklameeinrichtungen, welche das Land- Landschafts-,

schafts-, Orts- oder Straflenbild in erheblichem Maf3e
beeintriachtigen, kann der Stadtrat verbieten.

2Fiir Reklameeinrichtungen an historisch wertvol-
len Gebduden legt der Stadtrat im Einzelfall die Richt-
linien fest.

§ 4. Pro Geschiaft und Hausfront kénnen in der
Regel zwei Leuchtreklamen angebracht werden, wobei
nur eine Reklame von der Hausfassade quer abstehen
darf.

§ 5. Die Reklamen diirfen nicht héher als bis zur
Fensterbank des ersten Stockes oder bis héchstens
5 m liber Trottoir- oder StraBenniveau angebracht
. werden. Vorbehalten bleiben die §§ 25 bis 28. Der
Abstand vom Trottoir- oder StraBenniveau bis Unter-
kant Reklame hat mindestens 2,4 m zu betragen.

Schutz des
Orts- und
StraBBen-

bildes sowie
historisch

wertvoller
Objekte

Anzahl

§ 5. Die Reklamen diirfen nicht -hoéher als bis
héchstens 5 m iiber Trottoir- oder StraBenniveau
angebracht werden. Vorbehalten bleiben die §§ 24
bis 27. Der Abstand vom Trottoir- oder StraBen-
niveau bis Unterkant Reklame hat mindestens
2,4 m zu betragen.

Montage-
hohe



§ 6. Bei Leuchtreklainen sind aufler Schwarz und
Weill pro Reklameschild hochstens noch drei Far-
ben zulidssig.

§ 7. 1Reklamen, die sich nicht auf den Geschéfts-
inhaber oder einen von diesem gefiihrten Geschafts-
zweig oder Artikel beziehen, sind nur in der Ge-
schifts-, Gewerbe- und Industriezone gestattet.
Nicht unter diese Bestimmung fallen Plakate fiir
Veranstaltungen, Wahlen usw.

§ 10. Sich bewegende Reklameeinrichtungen oder
solche, die Farben oder Texte wechseln, kénnen im
Rahmen von § 3 bewilligt werden.

8§ 11. Reklamen, welche die Verkehrssicherheit ge-
fihrden, sind verboten.

§ 14. Die Projektion von Bildern auf Fassaden zu
geschiftlicher Werbung ist bewilligungspflichtig.

§ 15. Der Betrieb von TV-Apparaten, Projektions-
apparaten usw. in Schaufenstern, Ladeneingingen
usw. ist bewilligungspflichtig, sofern nicht genii-
gend privater Grund und Boden fiir das Publikum
vorhanden ist.

§ 17. 1Das Gebiet der Stadtgemeinde Zug wird
in bezug auf das Reklamewesen in 6 Zonen einge-
teilt, ndmlich: :

Altstadtzone

Zone innerhalb der duBeren Ringmauer
Geschiftszone

Gewerbe- und Industriezone
Seeuferzone

Restliches Gemeindegebiet

2Der Zonenplan zum Reklamereglement bildet
einen integrierenden Bestandteil dieses Reglemen-
tes. -

Marginalie: Altstadtzone

§ 18. Die Altstadtzone ist umgrenzt vom Seeufer,
der Goldgasse, der Grabenstralle und von Seelikon.

Farben

Fremd-
reklamen

Fahnen und
Flaggen

Plakat-
winde

Sich
_bewegende
Reklame-
einrichtun-
gen

Verkehrs-
sicherheit

Reklamen
auf Déachern

Beleuchten
von
Fassaden

Projektion
von Bildern

Television

Provi-
sorische
Reklamen

Zonen

Altstadt
Zone I

§ 6. Bei Leuchtreklamen sind aufler Schwarz und
Weill pro Reklameschild héchstens noch zwei Farben

zulédssig.

§ 7. *Reklamen, die sich nicht auf den Geschéafts-
inhaber oder einen von diesem gefiihrten Geschifts-
zweig oder Artikel beziehen, sind untersagt. Nicht
unter diese Bestimmung fallen Plakate fiir Veran-

staltungen, Wahlen usw.

2Der Stadtrat kann in besonderen Féllen fiir Hin-
“weisetafeln Ausnahmen gewihren.

§ 8. Das verwenden von Flaggen, Gemeinde- oder
Kantonsfahnen ,von eidgenossischen, ausldndischen
oder Fantasie-Fahnen zu Reklamezwecken im Freien
oder an Fassaden, ist nur gestattet, wenn das Orts-

oder Straenbild nicht beeintrichtigt wird.

§ 9. Winde auf privatem Grund zur Anbringung
von Plakaten sind bewilligungspflichtig, sofern sie

gegen Straflen oder Plitze gerichtet sind.

§ 10. Sich bewegende Reklameeinrichtungen oder
solche, die Farben oder Texte wechseln, sind verboten.

§ 11. Reklamen, welche die Verkehrssicherheit ge-
fahrden, sind verboten; insbesondere sind untersagt:
spiegelnd zuriickstrahlende und fluoreszierende Re-
klamen, intermittierend leuchtende Reklamen sowie
Leuchtreklamen, die zu Verwechslungen mit Ver-

kehrssignalen Anlaf3 geben konnen.

§ 12. Auf Dicher gemalte Reklamen sowie aus dem
Bedachungsmaterial gebildete Schrifte_nv und Zeichen

sind verboten.

§ 13. Das Beleuchten von Fassaden zu Reklame-

zwecken ist Bewilligungspflichtig.

" § 14. Die Projektion von Bildérn auf Fassaden zu

geschiftlicher Werbung ist verboten.

. §15. Der Betrieb vbn TV-Apparaten, Projektions-
apparaten usw. in Schaufenstern ist bewilligungs-
pflichtig, sofern nicht geniigend privater Grund und

Boden fiir das Publikum vorhanden ist.

§ 16. Fiir spezielle Anldsse, wie Ausverkiufe, Er-
Ausstellungen,
Weihnachtsverkauf usw., konnen fiir die Dauer von
hochstens 1 Monat pro Jahr zusdtzliche Reklamen

offnungen, Geschiftsverlegungen,

bewilligt werden.

II. Zoneneinteilung

§ 17. Das Gebiet der Stadtgemeinde Zug wird in
bezug auf das Reklamewesen in 7 Zonen eingeteilt,

namlich:

Altstadt Zone I

Altstadt Zone 11
Geschiftszone

Gewerbe- und Industriezone
Seeuferzone

Dorfkernzone Oberwil
restliches Gemeindegebiet

§ 18. Die Altstadt Zone I ist umgrenzt vom See-
ufer, der Goldgasse, der Grabenstrafe und von Seeli-

kon.

€,
2



§ 19. Die Altstadt Zone II umfaBt das iibrige Ge-
biet innerhalb der duflern Ringmauer sowie einen
Schutzstreifen von 50 m Breite auBerhalb der duBern
Ringmauer.

§ 20. Die Geschidftszone wird umgrenzt durch
Postplatz, Vorstadt, Rigistral3e, Gartenstral3e, Alpen-
stralBe, Bundesstralle, AabachstraBe, SBB-Linie, All-
mendweg, General-Guisan-StraBe, Gubelstrafle und
Industriestrale in gerader Verlingerung bis zum
nordlichen Tunnelportal der SBB. Zur Geschiftszone
ziéhlt ferner das Hertizentrum.

§ 21. Die Gewerbe- und Industriezone wird um-
grenzt von der Gubelstrafle, General-Guisan-Strafle,
SBB-Schleife, Industriegeleise, Gemeindegrenze Zug-
Baar, GoblistraBe und Industriestrafle. -

§ 22. Die Dorfkernzone Oberwil dieses Regle-
mentes ist identisch mit der Dorfkernzone A gemif
Bauordnung iiber das Quartierplangebiet Oberwil vom
8. Juli 1960. -

§ 23. Als Seeuferzone gelten die direkt am See
iegenden Landparzellen sowie die vom See oder See-
ufer direkt einsehbaren Grundstiicke.

§ 24. Als restliches Gemeindegebiet zihlt jener
Teil der Stadtgemeinde, der auBerhalb der in den
§§ 18 — 23 umschriebenen Abgrenzungen liegt.

TII. Spezielle Zonenvorschriften

§ 25. In der Altstadt Zone I sind selbstleuchtende
Reklamen verboten. Angeleuchtete sowie alle nicht-
leuchtenden Reklamen diirfen nur bewilligt werden,
wenn sie das Altstadtsbild nicht stéren. Dem Altstadt-
charakter-ist besonders Rechnung zu tragen.

§ 26. In der Altstadt Zone II sind Leuchtreklamen
zugelassen soweit sie in dsthetischer Hinsicht befrie-
digen. Abstehende und freistehende Leuchtreklamen
diirfen ein FlichenmalB von 0,7 m? nicht iiberschrei-
ten. Nichtleuchtende Reklamen diirfen in der Regel
"ias FlichenmaBl von 2 m? nicht iiberschreiten und

deren Ausladung darf von, der Fassade aus maximal
1 m betragen. :

§ 27. In der Geschiftszone sind flach auf die
Fassade angebrachte Reklamen bis Unterkant Fen-
sterbank des 3. Stockes zuldssig. Von der Fassade
abstehende Reklamen diirfen bis Unterkant Fenster-
bank des 2. Stockes angebracht werden; deren Fliche
darf maximal 1 m? und deren Ausladung maximal
1,2 m betragen.

§ 28. In der Gewerbe- und Industriezone sind flach.

auf der Fassade liegende Reklamen bis Unterkant
Dachgesims zuldssig. Senkrecht zur Fassade ange-
brachte Reklamen diirfen eine maximale Ausladung
von 1,6 m aufweisen. Fiir Unternehmungen, die fiir die
Wirtdchaft unserer Stadt von besonderer Bedeutung
sind, konnen weitergehende Ausnahmen, wie z. B. das
Anbringen von Reklamen oberhalb des Dachgesimses,
gestattet werden. Hiebei sind aber extrem wirkende
Farben sowie sich bewegende oder intermittierend
leuchtende Reklamen nicht gestattet.

Altstadt
Zone 11

Geschifts-
zone

Gewerbe-
und Indu-
striezone

Dorfkern-
zone
Oberwil

Seeufer-
zone

Restliches
Gemeinde-
gebiet

Altstadt
Zone I

Altstadt
Zone I1

Geschiafts-
zone

Geweri)ef
und Indu-
striezone

Marginalie: Zone innerhalb der ZuBeren Ringmauer

§ 19. Die Zone innerhalb der dufleren Ringmauer
umfaf3t das Gebiet zwischen der Altstadtzone und
der duBleren Ringmauer sowie einen angemessenen
Schutzstreifen auflerhalb der duBeren Ringmauer.

8§ 22. Wird gestrichen.

§ 22. (Alte Fassung vgl. § 23)

Als Seeuferzone gelten die im Zonenplan hiefiir
ausgeschiedenen Fldchen.

§ 23. (Afte Fassung vgl. § 24)

Als restliches Gemeindegebiet zihlt jener Teil der
Stadtgemeinde, der au3erhalb der in den §§ 18—22
umschriebenen Abgrenzungen liegt.

Marginalie: Altstadtzone
§ 24. (Alte Fassung vgl. § 25)

In der Altstadtzone sind selbstleuchtende Rekla-
men verboten. Angeleuchtete sowie alle nichtleuch-
tenden Reklamen diirfen nur bewilligt werden, wenn
sie das Altstadtbild nicht storen. Dem Altstadt-
charakter ist besonders Rechnung zu tragen.

Marginalie: Zone innerhalb der 4uBeren Ringmauer
§ 25. (Alte Fassung vgl. § 26)

In der Zone innerhalb der duBeren Ringmauer
sind Leuchtreklamen zugelassen, soweit sie in #As-
thetischer Hinsicht befriedigen. Abstehende und
freistehende Leuchtreklamen diirfen ein Flichen-
maf} von 1,0 m? nicht iiberschreiten. Fiir abstehende
Reklamen darf die 'Ausladung maximal 1 m betra-
gen. Auf wertvolle historische Bauten und Plitze ist
besonders Riicksicht zu nehmen.

§ 26. (Alte Fassung vgl. § 27)

1In der Geschéftszone sind flach auf die Fassade
angebrachte Reklamen bis Unterkant Fensterbank
des 3. Stockes zuldssig.

2Von der Fassade abstehende Reklamen diirfen
bis Unterkant Fensterbank des 2. Stockes ange-
bracht werden; deren Fliche darf maximal 1,5 m2
und deren Ausladung maximal 1,2 m betragen.

§ 27. (Alte Fassung vgl. § 28)

In der Gewerbe- und Industriezone sind flach auf
der Fassade liegende Reklamen bis Unterkant Dach-
gesims zulédssig. Senkrecht zur Fassade angebrachte
Reklamen diirfen eine maximale Ausladung von
1,5 m aufweisen. Fiir Unternehmungen, die fiir die
Wirtschaft unserer Stadt von besonderer Bedeutung
sind, konnen weitergehende Ausnahmen, wie z. B.
das Anbringen von Reklamen oberhalb des Dach-
gesimses, gestattet werden. Hiebei sind aber extrem
wirkende Farben sowie intermittierend leuchtende
Reklamen nicht gestattet.



§ 28. (Alte Fassung vgl.'§ 29)

Fiir die Seeuferzone gelten die Vorschriften des
Gebietes innerhalb der dAuBeren Ringmauer. Wenn
das Gesamtbild vom See her beeintridchtigt wird,
kann der Stadtrat weitere Einschrankungen vor-
schreiben.

§ 30. Wird gestrichen.

§ 29. (Alte Fassung vgl. § 31)

Im restlichen Gemeindegebiet gelten die allge-
meinen Vorschriften gemaB §§ 3—7. Senkrecht zur
Fassade angebrachte Reklamen diirfen 1 m Aus-
ladung und 1 m2 Flidche nicht iiberschreiten.

8 30. (Alte Fassung vgl. § 32)

§ 31. (Alte Fassung vgl. § 83)

§ 32. (Alte Fassung vgl. § 34)

Seeufer-
zone

Dorfkern-
zone
Oberwil

Restliches
Gemeinde-
gebiet

Ausnahmen

Anpassung
bestehender
Reklamen

§ 29. Fiir die Seeuferzone gelten die Vorschriften
der Altstadt Zone II. Wenn das Gesamtbild vom See
her beeintrachtigt wird, kann der Stadtrat weitere
Einschriankungen vorschreiben.

§ 30. In der Dorfkernzone Oberwil gelten die glei-
chen Vorschriften wie fiir die Altstadt Zone II. Wenn
das Gesamtbild vom See her beeintrichtigt wird, kann
der Stadtrat weitere Einschriankungen vorschreiben.

§ 31. Im restlichen Gemeindegebiet gelten die all-
gemeinen Vorschriften gemidB3 §§ 3 — 7. Senkrecht
zur Fassade angebrachte Reklamen diirfen 1 m Aus-
ladung und 1 m* Fliche nicht iiberschreiten.

IV. SchluB3- und Ubergangsbestimmungen

§ 32. Der Stadtrat ist ermichtigt, Ausnahmen von
den Vorschriften dieses Reglementes zu gestatten,
sofern besondere Verhiltnisse dies rechtfertigen und
die Ausnahme dem Zweck des Reglementes nicht zu-
widerlauft.

§ 33. Bestehende Reklameeinrichtungen, die-den.

Vorschriften dieses Reglementes widersprechen, sind
innert zwei Jahren nach Inkrafttreten dieses Regle-
mentes den neuen Vorschriften anzupassen oder zu
entfernen. Ist die Abweichung nur geringfiigig, kann
die Reklameeinrichtung vom Stadtrat bewilligt wer-
den,

§ 34. Dieses Reglement tritt mit der Genehmigung
durch den Regierungsrat in Kraft.

Zug, den

Der GroBe Gemeinderat von Zug

Der Priasident:

Der Stadtschreiber:

Im Namen des Regierungsrates
‘Der Landammann:

Der Landschreiber:



grosser Gemeinderat

Vorlage Nr. 193.4

Reglement: - Uber das Reklamewesen

Ergédnzungsbericht der Spezialkommission vom 12. Oktober 1970

Sehr geehrter Herr Prdsident,

Sehr geehrte Herren Gemeinderdte,
Die Spezialkommission hat an ihrer Sitzung vom 12. Oktober 1970
zu den vom Stadtrat vorgeschlagenen Abdnderungen zum neuen

Reklamereglement Stellung genommen (Vgl. Vorlage Nr. 192.2.)

1. Abdnderungsantrag zu § 2.

Den beiden nachfolgenden Abs&dtzen, ndmlich

- " auf Fassaden angebrachte nichtleuchtende Schriftbédnder bis

zau 4 m Lidnge und 40 cm HOhe; "

- ainfache vom Gebdude abstehende nichtleuchtende Firmentafeln

iber stidtischem Grund bis zu einem Ausmass von 70 cm x 35 cm;"

wurde einstimmig zugestimmt. Es geht hiebei lediglich um die
Anfligung des Eigenschaftswortes " nichtleuchtend ", welches

zur Prdzisierung von § 2 dient.

2. Abdnderungsantrag zu § 5.

Der letzte Satz von § 5 wird gestrichen und durch die nach-

folgenden zwei neuen Absdtze ergdnzt:

" piir abstehende Reklamen ubher Trottoirs muss der senkrechte Ab-
stand vom Trottoirniveau mindestens 2.4 m und der horizontale

Abstand vom Fahrbahnrand mindestens 0.5 m betragen.



Flr abstehende.Reklamen Uber der Fahrbahn muss der senkrechte

Abstand vom Strassenniveau mindestens 4.2 m betragen."

Die Kommission hat dieser neuen Formulierung einstimmig zuge-
stimmt. Es handelt sich hier um zwei neue Formulierungen, die

verkehrstechnisch bedingt sind.

3. Abdnderungsantrag zu § 17.

Der Stadtrat schldgt vor, bei der Zoneneinteilung die Formulie-
rung Altstadtzone A und Altstadtzone B zu wdhlen, anstelle der
von der Spezialkommission vorgeschlagenen Benennung Altstadt-
zone I und Altstadtzone II. Die Kommission hat diesem Antrag
zugestimmt, zumal an den Bestimmungen, was zur Altstadtzone I
und Altstadtzone II rdumlich gehdrt, materiell‘nichts gedndert
wurde. Diese Abdnderung hat zur Folge, dass Text und Margi=~
nalien der §§ 18, 19, 24, 25 und 28 entsprechend gedndert

werden.

Zur besseren Uebersicht legt die Spezialkommission dem Grossen
Gemeinderat eine gedruckte vergleichende Darstellung (Vorlage
193.3) vor, aus der die von der Kommission beantragten zum Teil

weitgehenden Ab&dnderungen ersichtlich sind.

Wir beantragen Ihnen daher die in diesem Ergdnzungsbericht vor-

geschlagenen kleinen Ab&nderungen ebenfalls gutzuheissen.

Genehmigen Sie, sehr geehrter Herr Prdsident, sehr geehrte

Herren Gemeinder®te, den Ausdruck unserer

vorziglichen Wertschdtzung

Im Namen der Spezialkommission
Der Prdsident: Dr. Antonio Planzer
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GROSSER GEMEINDERAT VORLAGE Nr. 192.5

Reglement Ulber das Reklamewesen

Bericht und Antrag des Stadtrates vom 15. Juni 1971

Sehr geehrter Herr Prdsident,
Sehr geehrte Herren Gemeinderdte,

I.

Nachdem der im Jahre 1969 dem Grossen Gemeinderat vorge-
legte Reglementsentwurf liber das Reklamewesen von diesem am
20. Oktober 1970 an den Stadtrat zur Neubearbeitung zuriick-
gewiesen wurde, unterbreiten wir Ihnen in der Beilage einen
neuen Reglementsentwurf.

Das Reklamewesen im Gebiete der Stadtgemeinde Zug stiitzt
sich auf § 6 des Baugesetzes flir die Stadtgemeinde Zug vom
27. November 1923, § 12 der kantonalen Verordnung ilber
Natur- und Heimatschutz vom 23. Februar 1946, der Verord-
nung iliber die Strassensignalisation vom 31. Mai 1963 sowie
§ 25 der Gemeindeorxrdnung der Stadt Zug vom 1. April 1962.

Dank der zurtickhaltenden Praxis des Stadtrates im Reklame-
wesen, insbesondere in Bezug auf Leuchtreklamen ist eine
Ueberflutung unserer Stadt durch allzu aufdringliche Rekla-
men verhindert worden. Andererseits kann das Interesse der
Geschdftswelt an geeigneten Aussenreklamen nicht bestritten
werden. Die im Jahre 1953 erlassenen Richtlinien des Stadt-
rates werden den heutigen Verhdltnissen nicht mehr gerecht.
Aus diesem Grunde unterbreiten wir Ihnen mit dem vorliegen-
den Entwurf eine Neufassung, welche sowohl dem Schutz des
Stadtbildes wie auch dem Bedilirfnis nach werbewirksamen
Reklamen Rechnung trdgt. Wir glauben, dass der vorliegende
Reglementsentwurf die seinerzeit im GGR gedusserten Anre-
gungen inbezug auf eine grossziigigere Handhabung des Rekla-
mewesens berlicksichtigt.

Bei der Regelung des Reklamewesens handelt es sich um einen
Erlass von allgemeiner Bedeutung. Der Stadtrat ist daher
der Auffassung, dass diese Materie gemdss § 25 Ziff. 6 der
Gemeindeordnung in einem allgemein verbindlichen Reglement
zu ordnen ist.



II.

Zum Reglementsentwurf geben wir folgende erginzende Erkli-
rungen:

l. Die §§ 1 - 3 definieren die Begriffe "Reklame",
"Eigenreklame", "Fremdreklame" und "Betriebsweg-
weiser"; auch umschreiben sie den geographischen
Geltungsbereich dieses Reglementes.

2. Die §§ 4 - 9 umschreiben die generellen, grund-
sdtzlich in allen Zonen geltenden Reklamebestim-
mungen, soweit in den Zonen A, B und D nicht
weitere einschrédnkende Bestimmungen aufgefiihrt
sind.

3. § 10 teilt das gesamte Gemeindegebiet in vier
Zonen ein. Wdhrend die Bestimmungen in den Zonen
A, B und D gewisse Restriktionen aufweisen, sind
die Bestimmungen in der Zone C, die den generel-
len Richtlinien der §§ 4 - 9 entsprechen, ausser-
ordentlich grossziligig. Immerhin ist festzuhalten,
dass auch die Reglementierung fiir die alten
Stadtteile vom werbetechnischen Standpunkt aus
sehr wirksame Reklamen zulisst.

4. Die §§ 11 - 21 umschreiben die zonenspezifischen
Abweichungen von den generellen Bestimmungen.
Zudem sind in den einzelnen Zonen die Ausmasse
und die Anbringung der Reklamen festgelegt.

5. §§ 22 - 25 umschreiben das Bewilligungsverfahren.

6. § 26 regelt das Inkrafttreten.

Antrag

Wir beantragen Ihnen, auf die Vorlage einzutreten und das
Reglement iiber das Reklamewesen zu genehmigen.

Zug, 15. Juni 1971
DER STADTRAT VON ZUG

Der Stadtprdsident: Der Stadtschreiber:
Dr. Ph. Schneider A. Grinenfelder



BESCHLUSS DES GROSSEN GEMEINDERATES VON ZUG Nr.
BETREFFEND REGLEMENT UEBER DAS REKLAMEWESEN IN DER STADT ZUG

DER GROSSE GEMEINDERAT VON ZUG

nach Kenntnisnahme von Bericht und Antrag des Stadtrates
Nr. 192.5 vom 15. Juni 1971

beschliesst:

1. Das Reglement lber das Reklamewesen wird zum Beschluss

erhoben.

2. Dieser Beschluss tritt unter Vorbehalt des Referendums
gemdss § 6 der Gemeindeordnung und mit der Genehmigung
durch den Regierungsrat sofort in Kraft.

Er ist im Amtsblatt zu verdffentlichen und in die Samm-
lung der Ratsbeschlisse auf zunehmen.

Der Stadtrat wird mit dem Vollzug beauftragt.

Zug, A DER GROSSE GEMEINDERAT VON ZUG

Der Prisident:

Der Stadtschreiber:



BESCHLUSS DES GROSSEN GEMEINDERATES VON ZUG NR, 217
BETREFFEND REGLEMENT UEBER DAS REKLAMEWESEN IN DER STADT ZUG

DER GROSSE GEMEINDERAT VON 2ZUG

nach Kenntnisnahme von Bericht und Antrag des Stadtrates
Nr, 192.5 vom 15. Juni 1971

beschliesst:

o 1. Das Reglement itiber das Reklamewesen wird zum Beschluss R

\~' erhoben.

2. Dieser Beschluss tritt unter Vorbehalt des Referendums
gemiss § 6 der Gemeindeordnung und mit der Genehmigung
durch den Regierungsrat sofort in Kraft.

Er ist im Amtsblatt zu verdffentlichen und in die Samm-
lung der Ratsbeschliisse aufzunehmen.

Der Stadtrat wird mit dem Vollzug beauftragt.

Zug, 18, Januar 1972

DER GROSSE GEMEINDERAT VON ZUG

Der Prisident:
M. Kiindig

Der Stadtschreiber:
A. Grinenfelder

Die Referendumsfrist 1liuft vom 22. Januar bis zum 21, Februar 1972



